La pub nuit gravement a votre santé

LES CONDITIONS SE CHEZ SEAT | =]

_Sensation Days du 17 au 31 janvier 2006, [

= auto emaocion
=

1. Regardez attentivement la publicité ci-dessue @@yez-vous ? Que comprenez-vous ?
En bleu, les réponses attendues ou probables.

1. Unephoto (du non-verbal) : sur fond de ville moderne désébeton, palissade et deux petits
arbres), une voiture, de couleur rouge vif, eségde long du trottoir, dans un emplacement de
parking qui vient d'étre peint a la main (les ligrs®nt irréguliéres), comme en témoigne le pot de
peinture dans lequel se trouve un pinceau, abagdsunmle trottoir.

Deux démarches différentes de construction du sent convoquées par les deux questions initifdee voyez;
vous ?sollicite la construction du sens littéral @ue comprenez-vousla construction du sens inférentiel. Une
inférence se construit par la mise en relationalex@léments distincts. Ici, par exemple, il s'dgimettre en relatio
deux éléments de la photo, l'irrégularité de ladidplanche et le pot de peinture dans lequel @isad un pinceal
pour en conclure que cette ligne a été peintendaia. Mais on peut aussi mettre la présence dd@@kinture sur |
trottoir et le fait qu'on ne voit le peintre nupart en relation avec notre « connaissance du menéesavoir que ¢

n'est pas la la place habituelle d'un pot de pantCela améne a formuler l'inférence suivante pde a été
abandonné.
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Il existe donc des inférences de deux types :

- celles qui mettent en relation deux ou plusietllsments présents dans le « texte » au sens laige'ést un
document scripto-visuel),

- celles qui mettent en relation des éléments xkie tet la connaissance que le lecteur a du fonotioent du monde

Ces deux démarches de compréhension des textemadg\étre enseignées de facon explicite aux élé@esorte

que lorsqu'on leur demande de lire, ils aient efagnt conscience des étapes de la tAche a réalisstr ce qu'on
appelle « clarifier » la lecture aux yeux des é@ve
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2. Untexte (du verbal) :

a) une accroche : une phrase impérative (= unadtigm, un conseil) et exclamative, invitant le

lecteur a garder I'esprit rebelle. Rebelle signigui refuse de se soumettre ». Rebelle, ¢a rime
avec belle, la connotation est positive (le conegptle la publicité joue
d'ailleurs explicitement sur le rapprochement desxdtermes dans le| “SEAT ALTEA
texte au verso de cette page publicitaire). BELLE ET REBELLE A LA Fols

Le texte est écrit au pinceau, a la peinture blendentique a celle qui a
servi a tracer I'emplacement de parking sur laercuta maniére des graffitis.

b) un texte explicatif : une phrase déclarativebatd, informant que les conditions (de vente,
suppose-t-on) se rebelllent (sic) chez Seat. Tégtement écrit sous forme de graffiti peint, le
verbe « rebelllent » étant mis en évidence pamldetr rouge. Erreur d'orthographe (on peut la
supposer volontaire) puise que le « | » est triplde phrase non verbale ensuite, expliquant les
conditions évoquées précédemment : ces conditions \&lables durant les « sensation days »,
jours de sensations, du mois de janvier 2006.

- enfin, le sigle, le nom de la marque et le slogarespagnol (pays d'ou provient cette marque de
voiture),auto emocion.

2. En synthése... De quel genre de texte s'agiQile dit ce texte ?

Il s'agit d'une publicité pour une voiture de larquee Seat, qui signale au lecteur l'existence de
conditions de vente intéressantes au mois de janvie

3. Bien... C'est tout ce qu'on peut dire ? Pouvamrs\établir des liens entre le texte et l'imagea? P
exemple, disent-ils la méme chose ?

Oui, peindre sa place de parking soi-méme, c'eshaatrer rebelle, ne pas accepter de ne pas
pouvoir se garer nimporte ou alors qu'il y a deplace. Les graffitis aussi, c'est une facon
d'exprimer ce qu'on souhaite dans un endroit et as prévu pour ¢a. Les 3 « I » du verbe « se
rebellent », c'est aussi une facon de ne pas ardapegle de I'orthographe.

4. D'accord... A votre avis, pour quelle raison scepteurs de cette publicité ont-ils choisi d'y
faire figurer une voiture rouge vif ?

Le rouge, c'est une couleur dynamique et souvesaicae a la vie et a la jeunesse. C'est la couleur
de I'émotion, de lI'amour, une couleur qui donne slsations (comme le nom des journées de
vente promotionnelle de cette voiture) : valeursifpees, donc. Mais c'est aussi la couleur du teu e
du sang, qui évoque alors le danger et la violence.

5. Quelle est d'aprés vous la « cible » de cettdigité, et comment ses concepteurs s'y prennent-
ils pour convaincre le lecteur de s'intéresser @ieceoiture, quel argument utilisent-ils ?

La cible : de jeunes conducteurs, qui aiment leggsevoitures d'apparence sportive (le rouge est
associé, dans le monde de l'automobile, aux vaitdeesport comme les Ferrari).

L'argument utilisé : les concepteurs amenent lgeles a penser que cette voiture leur permettra de
conserver leur esprit rebelle, insoumis (esprit@li@a jeunesse). Une illustration : se garer au I'o
veut et tracer sur le sol 'emplacement de sa placearking. lls recourent aussi a I'humour : c'est
dréle d'imaginer faire ca...

6. D'aprés vous, quelles sont les différentes fagba « garder I'esprit rebelle » au volant d'une
voiture ? Ecrivez vos idées sur un morceau de pade facon anonyme. Nous mettrons vos
réponses en commun dans Grhenps.

Exemple de réponses possibles :
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Se garer sur le trottoir

Franchir la ligne blanche pour dépasser

Prendre un sens interdit pour gagner du temps

Rouler plus vite que la limite autorisée

Conduire en ayant un peu trop bu

Téléphoner au volant

... mais sans faire courir de risque aux autresgesa de la route.

7. Parfait ! Pouvez-vous maintenant lire les deu
documents suivaritsQuelle information livrent-
ilIs ? Quelles conclusions en tirez-vous en liercav
la publicité ?

Année noire sur les routes en 2015: alcool et
vitesse en cause

CiD
Mis en ligne lundi 22 février 2016, 15h00

Vitesse excessive en Wallonie

Comment expliquer que le nombre de tués sur les routes augmente fortement
en Wallonie ?

« Les chiffres se sont aggraves en Wallonie. Ils étaient en baisse en 2014 (182 ;
morts), ce qui était encourageant, mais le nombre de morts sur les routes a RENOITGODART FORTE NS e i T
malheureusement fortement augmenté en 2015 (221 morts). L'été fut particuliérement —

meurtrier en Wallonie, otl les accidents sont toujours plus graves. Cela est di 8 une
vitesse plus élevée que dans les autres Régions. C'est particuliérement le cas en
provinces de Namur et Luxembourg, plus rurales et ol il n'y a pas de densité de trafic.

La Flandre est une grande agglomération : la vitesse est plus réduite. »

Cette publicité pousse les lecteurs a considéreorgportement « rebelle » comme |égitime et sans
conséquence grave. Or, l'on voit que ce type depodement, la vitesse excessive et la

consommation d'alcool, peut avoir des conséqued@satiques, pour le conducteur lui-méme,

mais aussi pour les autres personnes impliquéeslésmaccidents.

Ce discours publicitaire, en poussant le lecteaomsidérer l'attitude « rebelle » comme |égitime
alors gqu'elle est dangereuse et incivigue, manigolec les consommateurs en jouant sur leurs
pulsions ; le but de I'annonceur n'est évidemmastde donner de I'adrénaline, mais bien de vendre
une voiture...

Derriere chaque texte se trouve donc un auteus'qdresse parfois au lecteur avec des intentions
qu'il tente de dissimuler. Il est important d'en

prendre conscience et de faire jouer son esf
critique.

Oui, la publicité peut nuire gravement a votre éant La pUb nl“t
non seulement mentale (considérer que les pulsig
( fue les p gravement

individuelles et inciviques sont Iégitimes), maissi

physique : les handicapés victimes du comportemg - -
rebelle d'un conducteur vous le confirmeront. a votre Sante

Jean KATTUS

3 http://www.lesoir.be/1129156/article/actualite/dalee/2016-02-22/annee-noire-sur-routes-en-2015eklebvitesse-
en-cause
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